1. Katalog kosztéw kwalifikujgcych sie do objecia dofinansowaniem obejmuije:
a. W przypadku wsparcia promocji produktow regionalnych i lokalnyc h:

iv.

Vi.

Vil.

viii.

Xi.

Xil.

Xiii.

Xiv.

XV.
XVi.
XVii.

wynajecie i zabudowe powierzchni wystawienniczej,

zakup ustug w zakresie obstugi technicznej stoiska,

zakup ustug w zakresie transportu eksponatow oraz elementéw zabudowy
wraz z ubezpieczeniem, odprawg celng i kosztami spedycji,

podréze stuzbowe trzech o0s6b uczestniczacych w realizacji projektu,
w okresie nie diuzszym niz dwa dni przed rozpoczeciem i jeden dzien po
zakonczeniu  imprezy  targowo-wystawienniczej, wedlug  stawek
okreslonych w przepisach o wysokosci oraz warunkach ustalania
naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej
lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej
poza granicami kraju wraz z kosztami noclegdéw oraz wyzywienia,

opfaty zwigzane z uzyskaniem niezbednych wiz oraz ubezpieczeniem dla
0s0b uczestniczacych w realizacji projektu,

zakup biletow wstepu w celu zwiedzenia targéw lub zwigzanych z dang
misjg gospodarcza,

wpis do katalogu targowego, opfate rejestracyjng oraz reklame w mediach
targowych,

reklama w mediach promujaca produkty lokalne/regionalne (w tym w kraju
w ktérym odbywa sie impreza targowo-wystawiennicza),

zakup ustug w zakresie organizacji spotkan z potencjalnymi partnerami
handlowymi,

zakup ustug doradczych w zakresie promocji podczas zagranicznych
targow i wystaw, okreslenia potencjalnych partnerow handlowych,
przygotowania ofert wspotpracy oraz negocjacji handlowych,

zakup ustug prawnych zwigzanych z wyszukiwaniem i doborem partneréw
na rynkach docelowych,

zakup ustug doradczych w zakresie okreslenia, wyselekcjonowania,
sprawdzenia wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych partnerow
handlowych, przygotowania ofert wspétpracy oraz negocjacji handlowych,
koszty dziatan informacyjno-promocyjnych  pod  warunkiem, ze
przekazywana jest informacja, iz projekt realizowany jest z udzialem
wsparcia pochodzacego z budzetu Unii Europejskiej,

koszty ttumaczenia/ttumacza o ile sg niezbedne do realizacji dziatan,
opracowanie graficzne materiatéw informacyjno-promocyjnych,

druk materiatéw informacyjno-promocyjnych,

koszty przygotowania oferty firmy w postaci materialdw testowych
(prébek) rozdawanych podczas imprezy targowo-wystawienniczej
potencjalnym partnerom handlowym;

b. W przypadku przygotowania i prezentacji oferty handlowej i prom ocyjnej
przedsi ebiorstw i grup przedsi ebiorstw, w tym udzial w charakterze
wystawcy na targach i wystawach poza granicami kraj u lub krajowych o
charakterze mi edzynarodowym :

wynajecie i zabudowe powierzchni wystawienniczej,
zakup ustug w zakresie obstugi technicznej stoiska,



iii. zakup ustug w zakresie transportu eksponatow oraz elementéw zabudowy
wraz z ubezpieczeniem, odprawg celng i kosztami spedycji,

iv. podréze stuzbowe trzech o0sbéb uczestniczacych w realizacji projektu,
w okresie nie diuzszym niz dwa dni przed rozpoczeciem i jeden dzien po
zakonczeniu  imprezy  targowo-wystawienniczej, wedlug  stawek
okreslonych w przepisach o wysokosci oraz warunkach ustalania
naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej
lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowe;j
poza granicami kraju wraz z kosztami noclegéw oraz wyzywienia,

v. optaty zwigzane z uzyskaniem niezbednych wiz oraz ubezpieczeniem dla
0s0b uczestniczacych w realizacji projektu,

vi. wpis do katalogu targowego, optate rejestracyjng oraz reklame w mediach
targowych,

vii. reklama w mediach, w kraju w ktorym odbywa sie impreza targowo-
wystawiennicza,

viii. zakup ustug w zakresie organizacji spotkan z potencjalnymi partnerami
handlowymi,

ix. zakup ustug doradczych w zakresie promocji podczas zagranicznych
targobw i wystaw, okreslenia potencjalnych partnerow handlowych,
przygotowania ofert wspolpracy oraz negocjacji handlowych,

X. zakup ustug prawnych zwigzanych z wyszukiwaniem i doborem partneréw
na rynkach docelowych,

xi. zakup ustug doradczych w zakresie okreslenia, wyselekcjonowania,
sprawdzenia wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych partnerow
handlowych, przygotowania ofert wspotpracy oraz negocjacji handlowych,

xii. koszty dziatan informacyjno-promocyjnych pod warunkiem, Zze
przekazywana jest informacja, iz projekt realizowany jest z udzialem
wsparcia pochodzacego z budzetu Unii Europejskiej,

xiii. koszty ttumaczenia/ttumacza o ile sg niezbedne do realizacji dziatan,
Xiv. opracowanie graficzne materialéw informacyjno-promocyjnych,

xv. druk materiatdw informacyjno-promocyjnych,

xvi. koszty przygotowania oferty firmy w postaci materialdbw testowych
(prébek) rozdawanych podczas imprezy targowo-wystawienniczej
potencjalnym partnerom handlowym;

W przypadku kosztéw udziatu w zagranicznych lub krajowych o charakterze
miedzynarodowym imprezach targowo-wystawienniczych w c harakterze
uczestnika oraz kosztow udziatu przedsi  ebiorcéw i grup kooperacyjnych w
wyjazdowych misjach gospodarczych poza granice kraj u
i. zakup uslugi polegajagcej na zorganizowaniu misji,
ii. zakup ustugi polegajgcej na organizacji spotkan z potencjalnymi
partnerami handlowymi,
iii. zakup ustug doradczych w zakresie okreslenia potencjalnych partneréw
handlowych, przygotowania ofert wspétpracy oraz negocjacji handlowych,
iv. podroze stuzbowe trzech o0sb6b uczestniczacych w realizacji projektu,
w okresie nie diuzszym niz jeden dzien przed rozpoczeciem i jeden dzien
po dniu zakonczenia misji lub imprezy targowo-wystawienniczej, wedtug
stawek okreslonych w przepisach o wysokosci oraz warunkach ustalania



naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej
lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej
poza granicami kraju wraz z kosztami noclegdéw oraz wyzywienia,

v. opfaty zwigzane z uzyskaniem niezbednych wiz oraz ubezpieczeniem dla
0s0b uczestniczacych w realizacji projektu,

vi. zakup biletow wstepu w celu zwiedzenia targéw lub zwigzanych z dang
misjg gospodarcza,

vii. zakup ustug prawnych zwigzanych z wyszukiwaniem i doborem partnerow
na rynkach docelowych,

viii. zakup ustug doradczych w zakresie okreslenia, wyselekcjonowania,
sprawdzenia wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych partnerow
handlowych, przygotowania ofert wspotpracy oraz negocjacji handlowych,

ix. koszty dziatan informacyjno-promocyjnych pod warunkiem, Zze
przekazywana jest informacja, iz projekt realizowany jest z udzialem
wsparcia pochodzacego z budzetu Unii Europejskiej,

X. koszty ttumaczenia/ttumacza o ile sg niezbedne do realizacji dziatan,

Xi. opracowanie graficzne materiatéw informacyjno-promocyjnych,

xii. druk materiatdw informacyjno-promocyjnych;

. W przypadku tworzenia i rozwoju sieci wspoOtpracy pomi  edzy
przedsi ebiorstwami i innymi podmiotami (w tym wsparcie dla klastrow i
grup kooperacyjnych przedsi ebiorstw):

i. opracowanie i druk materiatow informacyjno-promocyjnych w celu
pozyskiwania nowych podmiotoéw do wspotpracy,

ii. koszty zarzadzania siecig wspolpracy pomiedzy przedsiebiorstwami i
innymi podmiotami,

iii. koszty zakupu ustug organizacji szkolen/konferencji/warsztatbw w celu
wspierania tworzenia i rozwoju sieci wspotpracy,

iv. podroze stuzbowe trzech o0sbéb uczestniczacych w realizacji projektu,
wedtug stawek okreslonych w przepisach o wysokosci oraz warunkach
ustalania naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w
panstwowej lub samorzgadowej jednostce sfery budzetowej z tytulu
podrozy stuzbowej poza granicami kraju wraz z kosztami noclegéw oraz
wyzywienia,

v. zakup materiatow biurowych i eksploatacyjnych niezbednych do realizacji
projektu,

vi. koszty ttumaczenia/ttumacza o ile sg niezbedne do realizacji dziatan,

vii. koszty druku materiatéw oraz publikacji,

viii. koszty zakupu ustug doradczych oraz szkoleniowych zwigzanych z
tworzeniem lub rozwojem sieci wspoétpracy pomiedzy przedsiebiorstwami i
innymi podmiotami,

ix. koszty zakupu sprzetu niezbednego do realizacji projektu.



